Allgemeine Geschiftsbedingungen (AGB) der LOGOMedia Werbung + Medienproduktionen

§ 1 Vertragsschluss und Geltungsbereich dieser AGB
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Nachfolgende Geschéftsbedingungen gelten ausschlieBlich fur alle Angebote

und Leistungen der LOGOMedia Werbung + Medienproduktionen (nachfolgend
LOGO genannt). Entgegenstehende AGB oder abweichende Bedingungen des
Auftraggebers werden Auftrage werden nicht anerkannt, es sei denn, LOGO ihrer
Geltung schriftlich zugestimmt. Vertragliche Leistungen fuhrt LOGO
ausschlieBlich auf der Grundlage nachfolgender Bedingungen aus.

Der Vertragschluss kann mundlich oder schriftlich erfolgen, in aller Regel aber
durch die Unterzeichnung des Auftragsformulars. Bei Auftrdgen mit Lieferung an
Dritte gilt der Besteller als Auftraggeber, soweit keine anderweitige ausdrickliche
Vereinbarung getroffen wurde.

Bei der Durchfiihrung des Auftrages besteht zugunsten von LOGO eine
angemessene Gestaltungsfreiheit, sofern bei Auftragserteilung nicht ausdriicklich
eine anderweitige Vereinbarung getroffen wurde.

Preise

Die im Angebot von LOGO genannten Preise gelten unter dem Vorbehalt, dass
die der Angebotsabgabe zugrunde gelegten Auftragsdaten unveréndert bleiben,
langstens jedoch drei Monate nach Eingang des Angebotes beim Auftraggeber.
Zusatzleistungen sind gesondert zu verglten. Die Preise verstehen sich dabei
ohne die gesetzliche Mehrwertsteuer, sie schlieBen Verpackung, Porto, Fracht,
Versicherung und sonstige Versandkosten nicht mit ein. Zusatzliche
Materialkosten hat der Auftraggeber selbst zu tragen, sofern er diese verursacht
oder veranlasst hat.

Nimmt der Auftraggeber nach Auftragserteilung Anderungen an Auftragsdaten
oder anderen auftragsrelevanten Faktoren vor oder &ndern sich diese, ohne dass
die Anderung in die Sphare von LOGO fallt, kann sich der Preis nachtréglich
andern. Dadurch verursachte Mehrkosten werden vom Auftraggeber getragen
und ihm entsprechend in Rechnung gestellt.

Fur Fahrten, Reisen oder andere in Zusammenhang mit dem Auftrag stehende
Aufwendungen von LOGO wird durch den Auftraggeber entsprechender
Kostenersatz geleistet. Stehen solche Aufwendungen bereits bei
Auftragserteilung fest, kann eine Abstimmung diesbezlglich erfolgen.

Die Kosten fir etwaige Fremdleistungen, die LOGO im Zusammenhang mit der
Auftragsbearbeitung einholen muss, trégt der Auftraggeber. Die Vergabe der
Fremdleistungen und die dadurch entstehenden Kosten teilt LOGO dem
Auftraggeber bei Auftragserteilung mit, in besonderen Féllen (u. a. wenn
Fremdleistungen nicht vorhersehbar waren) kann die Mitteilung auch spéater
erfolgen, jedoch unverziglich nach Bekannt werden der Notwendigkeit von
Fremdleistungen.

Zahlungsbedingungen

Die Rechnung ist bei Zugang fallig und spatestens innerhalb von 8 Tagen danach
ohne Abzug zu begleichen. Dem Auftraggeber bleibt die Einrede des nicht
erflllten Vertrages unbenommen. Die Zahlung durch Wechsel, Scheck oder
Uberweisung gilt erst dann als Erfillung, wenn eine Gutschrift auf dem Konto
von LOGO erfolgt ist.

Bei erheblichen Vorleistungen kann angemessene Vorauszahlung verlangt
werden, ebenso wenn die Erflllung des Zahlungsanspruches wegen einer nach
VertragsabschluB eingetretenen oder bekannt gewordenen Verschlechterung der
Vermogensverhéltnisse des Auftraggebers gefahrdet wird. Dann kann LOGO
noch nicht ausgelieferte Ware zurtickbehalten und die Weiterarbeit einstellen.
Das gilt auch bei Zahlungsverzug des Lieferanten.

Der Auftraggeber ist nicht berechtigt, aus Griinden eines anderen
Schuldverhéltnisses die fallige Zahlungspflicht zurlickzubehalten oder den
Zahlungsanspruch durch Aufrechnung zu tilgen, auBer mit unbestrittenen oder
rechtskraftig festgestellten Forderungen.

Eigentumsvorbehalt

An den von LOGO gelieferten Arbeiten werden in der Regel nur Nutzungsrechte
eingeraumt, ein Eigentumsrecht wird nicht Ubertragen. Die Originale (z.B.
Druckvorlagen, Filme u. &.) sind nach Erledigung des Auftrages unbeschéadigt
und im Originalzustand an LOGO zurtickzugeben, sofern nicht ausdrticklich eine
anderweitige Vereinbarung getroffen wurde.

Fur Waren und andere korperliche Gegenstande, die im Zusammenhang mit der
vertraglich geschuldeten Leistungserbringung geliefert werden, gilt Folgendes:
Bis zur vélligen Bezahlung des Kaufpreises oder bis zur Bezahlung aller
sonstigen aus der Geschaftsverbindung bestehenden Forderungen bleiben die
gelieferten Waren und Gegenstande im Eigentum von LOGO (EVB). Der EVB
wird auch dadurch nicht berihrt, dass die Ware oder die Gegensténde ganz
oder zum Teil weiterverarbeitet sind. In all diesen Fallen gilt logo als Verarbeiter
und der Auftraggeber als ihr Beauftragter. Bei einer Verbindung der von LOGO
gelieferten Waren und Gegenstanden mit anderen Sachen steht ein etwa
begriindetes Miteigentum LOGO als Lieferfirma zu, gleichfalls gehen etwaige
Bereicherungsanspriiche gem. § 951 BGB unmittelbar auf LOGO Uber. Im Falle
eines Weiterverkaufs durch den Auftraggeber tritt dessen Forderung an seinen
Kunden an die Stelle der Ware (verlangerter EVB).

Bei Zahlungsverzug des Auftraggebers kénnen Leistungen und Waren aufgrund
des EVB nach Rucktritt vom Vertrag zurlickverlangt werden, ohne dass der
Auftraggeber ein Zurlickbehaltungsrecht wegen etwaiger Verwendungen auf die
Sache geltend machen kann. Ferner verpflichtet sich der Auftraggeber, LOGO
von Pfandungen auf die gelieferte Ware unverztglich Mitteilung zu machen. Auf
Verlangen von LOGO ist der Auftraggeber verpflichtet, seinen Kaufer sowie
dessen Schuld an ihn LOGO anzuzeigen und den vorangegangenen
Forderungstibergang schriftlich zu bestatigen.

§ 5 Lieferbedingungen
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Alle Lieferungen von LOGO an ihre Auftraggeber reisen auf dessen Gefahr (§ 447
Abs. 1 BGB), es sei denn, der Auftraggeber ist ein Verbraucher. Bei sichtbaren
Transportschaden muss der Auftraggeber bei Entgegennahme der Lieferung eine
Tatbestandsaufnahme gemeinsam mit dem Transporteur durchfiihren, sonst ist
er mit diesbezlglichen Anspriichen ausgeschlossen.

Liefertermine sind nur gliltig, wenn sie von logo schriftlich bestatigt werden.
Anderenfalls bieten die von LOGO angegebenen Lieferzeiten nur grobe
Anhaltspunkte auf Basis von Schétzungen, eine bestimmte Zeit, Frist oder ein
Termin wird damit ausdriicklich nicht zugesichert. Hohere Gewalt (Krieg,
Katastrophen, Unwetter, Unfall, Streik und sonstige schwerwiegende
Betriebsstorungen) hemmt fur ihre Dauer den Lauf etwa vereinbarter Lieferzeiten,
-fristen oder -termine.

§ 6 Urheberschutz und Nutzungsrechte
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Mit der Zahlung samtlicher den Auftrag betreffender Rechnungen und

Forderungen Ubertragt LOGO dem Auftraggeber alle fir die vereinbarten
Leistungen erforderlichen Nutzungsrechte in dem Umfang, wie er fir den Auftrag
vereinbart wurde. Im Zweifel ist das die Zeit der Einsatzdauer des Werbemittels.

Von LOGO gelieferte Bilder, Grafiken, Texte sowie Programmierung und
webbasierte Softwareldsungen sind urheberrechtlich geschutzt und stehen dem
Auftraggeber nur im Rahmen des Auftrags zur Verfigung. Eine weitergehende
Nutzung (Nachauflagen o. &.), Vervielféltigung oder Veréanderung ist nur mit
schriftlicher Genehmigung durch LOGO gestattet. Dasselbe gilt fir die
Ubertragung der Nutzungsrechte an Dritte.

Fur ggf. durch den Auftraggeber zu beschaffenden Unterlagen und Daten haftet
dieser allein, wenn er dadurch die Rechte eines Dritten, insb. Urheberrechte
eines Dritten, verletzt werden. In einem solchen Fall hat der Auftraggeber LOGO
von allen Ansprlichen Dritter freizustellen.

§ 7 Gewahrleistung und Haftung
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Fur die Mangelhaftung gilt Folgendes: Die Gewahrleistungsverjahrungsfrist
betragt ein Jahr, soweit nicht ein Fall des § 438 Abs. 1 Nr. 2 bzw. § 634a Abs. 1
Nr. 2 BGB gegeben ist. Es gilt die gesetzliche Gewahrleistungsverjahrungsfrist,
wenn eine bewegliche neu hergestellte Sache an einen Verbraucher zu leisten
ist. Ferner gilt die Verkirzung nicht, wenn LOGO hinsichtlich des
Gewahrleistungsgrundes der Vorwurf des Vorsatzes trifft. Unzumutbar ist die
(wiederholte) Nachbesserung firr den Auftraggeber nur dann, wenn mehr als
zwei Nachbesserungsversuche direkt nacheinander fehlschlagen. Ist der
Auftraggber ein Unternehmer, so gilt erganzend: Die Nacherflllung erfolgt
grundsétzlich nach Wahl von LOGO durch die Beseitigung des Mangels
(Nachbesserung) oder Neulieferung. Im Fall des Vorliegens der gesetzlichen
Voraussetzungen ist der Auftraggeber zu Rucktritt oder Minderung berechtigt.
Seine Rechte aus §§ 478, 479 BGB bleiben unbenommen.

Bei farbigen Reproduktionen in allen Herstellungsverfahren kénnen geringfligige
Abweichungen vom Original nicht beanstandet werden. Das gleiche gilt fir den
Vergleich zwischen Andrucken und Auflagendruck

Etwaige Haftungsanspriche (insb. Schadensersatzanspriiche) des
Auftraggebers sind bis auf die Haftung fur

2. Schéden aus der Verletzung des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit,
die auf einer fahrlassigen Pflichtverletzung der jeweiligen Vertragspartei oder
einer vorsétzlichen oder fahrlassigen Pflichtverletzung ihrer gesetzlichen
Vertreter oder Erflllungsgehilfen beruhen

D. sonstige Schaden, die auf einer grob fahrlassigen Pflichtverletzung der
jeweiligen Partei oder einer vorséatzlichen oder grob fahrldssigen
Pflichtverletzung ihrer gesetzlichen Vertreter oder Erflillungsgehilfen beruhen

ausgeschlossen.
Bei farbigen Reproduktionen in allen Herstellungsverfahren kdnnen geringfligige

Abweichungen vom Original nicht beanstandet werden. Das gleiche gilt fir den
Vergleich zwischen Andrucken und Auflagendruck.

§ 8 Schlussbestimmungen
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Soweit der Auftraggeber Vollkaufmann im Sinne des Handelsgesetzbuches ist,
wird als Erflillungsort und Gerichtsstand Neubrandenburg vereinbart.

Sollten einzelne Bestimmungen dieser Geschaftsbedingungen rechtlich
unwirksam oder undurchfihrbar sein oder werden, so wird die Wirksamkeit der
Ubrigen Bestimmungen dadurch nicht berthrt. Die Vertragsparteien sind sich
dartber einig, dass eine unwirksame oder undurchfiihrbare Bestimmung durch
eine solche ersetzt wird, die dieser in ihrem wirtschaftlichen Zweck unter
Berlicksichtigung dieses Vertrages am nachsten kommt. Dies gilt auch fur
Regelungslicken.
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